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MASCARPONE

Definir MASCARPONE es definir la obsesión por el helado llevada a su máxima expresión, que traducido
a un lenguaje empresarial sería: un modelo de negocio hecho a conciencia. Unas heladerías creadas
y pensadas a conciencia.
Bajo una fuerte y atractiva imagen de marca MASCARPONE otorga matices distintos a un sector
altamente competitivo que cada vez exige más y mejores productos.
Cada espacio creado por MASCARPONE está dedicado al disfrute del helado como eje fundamental
del negocio. Se trata de espacios cuidados con un interiorismo elegante, minimalista y de marcadas
líneas modernas, donde el cliente consigue estar a gusto y sentirse listo para descubrir todas las
sensaciones que se le ofrezcan.
Y estas sensaciones tampoco vienen de la mano de una carta común, sino que se ofrecen con una
carta diferente, variada e irresistible para un amplio espectro de consumidores y con la función clara
de romper la estacionalidad que tiene intrínsica esta línea de productos.
Pero lo importante, por lo que todo empieza y de lo que todos quieren disfrutar es del inconfundible
helado MASCARPONE. Cremosos, artesanales, de fabricación propia y con infinidad de sabores
que cambian cada temporada son los que consiguen que el disfrute que se busca en cada visita
se haga realidad.

En MASCARPONE buscar un helado es buscar algo más. Es buscar un respiro. Es buscar tu momento.

MASCARPONE
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MASCARPONE

Las claves del éxito de nuestro negocio se basan en tres pilares fundamentales:

1. La alta rentabilidad de nuestro modelo de negocio.
    Contamos con un modelo fácilmente adaptable a tus posibilidades, con unos costes de inversión
    realmente mínimos y una rentabilidad prácticamente inmediata que se consigue gracias a unos
    costes de producción que son los más bajos del mercado.
2. El diseño, la calidad y el producto más artesanal.
    La perfecta combinación del detallado estudio de diseño de cada negocio en particular, unido a
    la calidad que exigimos en todos los procesos que intervinen en la puesta en marcha de cada
    establecimiento y a una elaboración artesanal y cuidada del helado nos hacen desmarcarnos
    de la competencia.
3. El cliente no busca un helado. Busca algo más, busca un respiro.
    Y es gracias a esta imagen diferenciada del resto de marcas del sector por lo que el cliente que
    visita MASCARPONE viene buscando algo más que un helado. Se queda con nosotros.

CLAVES DE ÉXITO
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MASCARPONE

Canon de entrada: no hay.
Royalty:
Canon de publicidad:
Inversión desde: 60.000 E

CONDICIONES ECONÓMICAS
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MASCARPONE

1. HELADOS & PASEO. FREESTAND.
    20 - 30 m2

      Ubicado en centros comerciales o en zonas de calle con mucho tránsito.
    Posibilidad de terraza.
    Sin servicio de mesa.
    Abierto todo el año.
    Inversión_ desde 60.000 E a 80.000 E

2. HELADOS & RESPIRO.
    30 - 60 m2

      Ubicado en zonas de costa.
    Con terraza.
    Servicio de mesa.
    Abierto todo el año o en temporadas.
    Inversión_ desde 70.000 E a 90.000 E

3. HELADOS, CAFÉ & RESPIRO.
    40 - 100 m2

      Ubicado en centros comerciales o en zonas de calle con mucho tránsito.
    Posibibilidad de terraza interior y exterior.
    Servicio de mesa.
    Abierto todo el año.
    Inversión_ desde 70.000 E

MODELOS DE NEGOCIO
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MASCARPONE
Carlos Colomer_ 639 16 08 69
José Carlos Moreno_ 670 53 56 37

DIRECCIÓN
C.C. Nervión Plaza, 1ª planta
Sevilla, 41018

WEB
mascarpone@mascarpone.es
www.mascarpone.es

CONTACTO


